
第九章  创业计划书 

创新创业基础教程 



本章要点 

【应知目标】 
1、认识创业计划书的作用 
2、了解创业计划书的结构 
3、认识创业计划书编写过程和所需信息 
 
【应会目标】 
1、学会创业计划书的撰写方法 
2、掌握创业计划书展示的技巧 
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创业计划书的内涵 

创业计划书，也被称商业计划书，是从创

意到执行的方案，相当于可行性研究报告，

是成功创建新企业的行动导向和路线图，

既为创业者行动提供指导和规划，也为创

业者与外界沟通提供基本依据。 

本质：用承诺换取投资人的支票。 

 

1 
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创业计划书的作用 2 

A 

B 
C 

创意转化为行动的加速器 

强化创意，在撰写创业计划书的过程中，

创业者的创意会逐渐清晰化和系统化，最

终走向成熟。 

创建和凝练团队 ，可以用创业计划书将创

业团队中的各个成员有序的串联起来； 

创业过程的蓝图设计和行动指南 

清晰地传达出企业的战略目标 

客观全面地分析出创业机构在成长过程中

可能遇到的各种机遇和挑战 

为创业企业寻求融资与合作提供
基础文件 

向潜在投资者、供应商、商业伙伴和关键

职位应聘者展示自身 

为其他的利益相关者呈现了创业项目的远

景和各种可能性 

争取政府的政策倾斜和资金支持，创业计

划书是必须提交的申请文件 
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3 

创业筹划的过程实质上是信息的搜集过程，是分析并预测

环境，进而化解未来不确定性风险的过程。 

撰写创业计划书之前，首先要进行的是创业筹划。创业计

划是创业筹划的具体展示和理性思考后的结果。 

创业计划从属于创业筹划，创业计划是创业筹划的精炼。 

创业计划与创业筹划的区别 
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创业计划书的一般格式 1 

1.封面：包括企业的名称、地址、联系方式等。 

2.目录：创业计划书核心内容的导读和检索的目次。 

3.内容：包括摘要部分、主体部分、附录部分三部分，分为执行

摘要、企业基本情况、项目（产品/服务）介绍、市场分析、生

产/服务管理、营销策略、组织管理、资金和其他资源需求情况、

财务分析与预测、风险分析、附录等内容。 

 

创业计划书撰写的顺序和格式: 



10 

创业计划书的基本要素和核心内容 2 

11 

封面和目录   

2 

执行概要   
封面的设计需吸引审阅者的眼球。 

封面基本的企业信息：包公司名

称、地址、联系电话、日期以及

创业者的联系方式等内容，如果

公司有网站还应包括网址 

执行概要是创业计划中最能吸引到投资人的部分。 

执行概要应重点向投资人传递5点信息： 

1．创业企业的理念是正确的，创业企业在产品、服务或技术等方面具有竞

争对手所没有的独特性； 

2．商业机会和发展战略是有科学根据和经过深思熟虑的； 

3．企业有管理能力，创业团队是一个坚强有力的领导班子和执行队伍； 

4．创业者清楚地知道进入市场的最佳时机，知道如何进入市场，并且预料

到什么时候退出市场； 

5．企业的财务分析是实际的，投资者不会把钱扔到水里。 
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创业计划书的基本要素和核心内容 2 

13 

企业概况   

4 

产品与服务   

企业概况是对创业企业或创业者拟建企

业总体情况的介绍，其主要内容包括企

业组织结构、业务性质、企业类型、业

务展望、企业的投资比例结构与额度、

供应商等。重点描述公司未来业务发展

计划。 

主要包括： 

1．产品或服务的名称与用途：产品的概念、性能及特性。 

2．产品或服务的市场竞争优势。 

3．技术优势、功能优势，产品的品牌优势，优势的保护。 

4．产品或服务的发展：产品的前景预测、技术与功能的变化、产品的系列

化、新产品计划、风险与困难。 

5．产品或服务的理念。 

6．产品的技术开发状况。 
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创业计划书的基本要素和核心内容 2 

13 
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创业计划书的基本要素和核心内容 2 

13 
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创业计划书的基本要素和核心内容 2 

15 

行业与市场分析   
行业分析是对所进入产业的整体分析，包括产业

规模、整个产业每年所产生的价值，分析如何使自

身在产业中生存与发展。 

市场分析是创业计划书的重要内容，因为产品或

服务有巨大市场才会有前景，企业的价值才能够不

断提升。 

市场分析包括： 

（1）产品的需求、需求的程度，企业所预计利益，新的

市场规模，未来发展趋向及其状态，影响需求的因素等； 

（2）市场竞争情况，企业所面临的竞争格局，主要竞争

者，利于本企业产品的市场机会，市场预计占有率，本企

业进入市场引起竞争者反应预期及其影响等； 

（3）市场现状，目标顾客与目标市场，本企业的市场地

位、市场价格和特征。 
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创业计划书的基本要素和核心内容 2 

16 

选址   

7 

营销计划   
选址需要考虑合适可用的劳动力、工资率、

供应商、物流、消费者及社区支持等。此

外，当地的税负和地区需求量、当地银行

对新创企业的支持、供应商的数量和距离

远近、有关装运材料交通费用也应在考虑

之中。 

营销计划主要描述产品或服务的分销、定价

以及促销，是创业计划中的一个重要组成部

分。本部分内容包括价格定位、促销手段、

销售计划（如渠道、方式）等。主要侧重于

阐明产品进入目标市场方式、广告渠道以及

销售方式。  
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营销计划 

它需要反映出如何使产品（服务）达到预期的目标，是一套系统的营销理念，而非具体策略。要从战略的高度将

产品（服务）进入目标市场、获取市场价值的思路理清。要结合产品（服务）的特点，找出进入市场的切入点，

选择产品的“渗入”方向。把握好这一点才可能有后面的定价、销售策略、分销、促销以及广告战略。 

总体营销战略分为三方面： 

（1）结合前面的市场分析说明企业定位，突出企业的自身特色。 

（2）对四个具体战略的提炼——在市场营销中称为“4P”或“4C”，通过各个具体战略来展现创业企业如何展示

自身的特色给顾客。 

（3）可以对“4P”或“4C”未能涵盖的内容进行说明，比如公关关系战略。 

总体营销战略 
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营销计划 

产品战略 

产品开发
策略 

定价战
略 

分销
战略 

设计与产品定
位相匹配的营

销策略  

产品组合
策略 

品牌策
略 

产 品 是 营 销“4P”的 第 一 要 素， 是 通过 产 品 （ 服务 ） 满足 客 户 的 需要 并 从中 获 取 利 润的 重 要方 式 。

产 品 战 略 是 整 个 营 销 战 略 的 基 础 。  

促销战
略 
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创业计划书的基本要素和核心内容 2 

18 

法律形式   

9 

组织结构与创业团队   

企业必须先了解各种公司法律形式的利弊

及运营方式，再选择最适合的组合模式配

合企业创业计划。 

绘制企业组织结构图，明确部门职责分工，

企业薪酬体系，企业股东名单和董事会成员，

职工工作绩效考核方式及企业的激励机制等

内容。 

创业团队应该是互补型的，一个企业必须同

时具备产品设计与开发、市场营销、生产作

业管理、企业理财等方面的专门人才。 
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2 

成本分为不变成本和可变成本。

不变成本是指一定时期，一定业

务范围内固定不变的成本。 

可变成本是指随着生产或销售量

的变动而变动的成本。 

现金流量管理计划将突出特

定时期的额外融资数量，表

明营运资金的最高需求。 

预测产品或服务的销售收入，

成本费用及净利润，描述未

来若干年预计利润表。 

提供新创企业拥有的资产和负

债等方面的估价。投资者可以

用资产负债表中的数据得到的

比率指标来衡量企业的经营状

况及可能的投资回报率。 

财务计划 

创业计划与创业筹划的区别 

10 

成本预测 

现金流量管理计划 

盈利情况预测 

资产负债表 
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1 创业计划书的撰写原则 

力求准确简明扼要 

简明扼要 

条理清晰 

强调可行性 

严谨周密 

基本原则 

查漏补缺 

重点考虑计划是否出现有“

危险信号” 

不断调整创业计划 

注意事项 
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2 创业计划书的撰写技巧 

• 避言过实 

• 突出关键 

• 优秀信号 

• 准确目标 

• 不断检修 

 

• 简洁清晰 

• 排版专业 

• 捕捉兴趣 

• 充满憧憬 

 

总原则： 

1．确保新企业创意的价值性，

并拥有高素质的管理团队； 

2．认真负责、睿智地按适当

的商务格式进行编排和准备

计划书； 

3．创业计划书的执行摘要须

简洁，论之有据。 
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3 创业计划书的演示 

演示PPT内容： 

1．企业介绍：用1张PPT，说明企业概况和目标市场。 

2．商机：用2~3张PPT，陈述尚未解决的问题和未满足的要求。 

3．解决方式：用1~2张PPT，解释企业将如何解决问题或填补需求。 

4．行业、目标市场和竞争者：用2~3张PPT，介绍企业即将进入的产业、目标市场以及直接和

间接的竞争者，重点陈述企业如何在目标市场中与现有企业展开竞争，获得丰厚的利润。 

5．创业者团队：用1~2张PPT，简要介绍每个创业者团队成员的互补优势。 

6．企业盈利前景：用2~3张PPT，简要陈述财务问题，重点强调何时盈利，需要多少资金。 

7．企业现状：用1张PPT，介绍企业现有的投资情况以及所有权结构。 
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3 创业计划书的演示 

PPT的演示技巧： 

1、演示进行前 

   “知己知彼，百战不殆”，必须要准备好演示所需要的所有数据，组织好所有材料，了解专家评委或

投资人的关注点。 

2、演示进行时 

    扎实的内容和演示的技巧相辅相成，缺一不可。你需要注意好演讲时的肢体语言、开场白和与大家的

互动，这样才能达到你的预期目标。 

3、演示进行后 

    专家评委或投资人提问，要正确处理好这是演示成功的最后关键。你可以重点注意：了解专家评委或

投资人的疑惑点、时刻保持积极的态度、切忌与专家评委或投资人争辩。 



共创共成长 

谢谢观看 
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