
【案例 1-4】
 

奥康的舒适战略环保行动

随着我国经济发展,
 

居民收入快速增加,
 

消费结构不断升级,
 

消费者对产品和服务更

加注重质量,
 

讲究品牌消费,
 

呈现出个性化、
 

差异化、
 

体验式的消费特点。 时值第六个中

国品牌日,
 

中国鞋业领军品牌奥康以一场“万物焕新”的绿色行动,
 

立足企业面向全国,
 

致

力于建立以打造绿色国际品牌为目标,
 

先行示范引领中国品牌强国梦。 奥康在这 33 年浪

潮迭起的时间里,
 

坚持专注打造“舒适”的男士皮鞋,
 

跟随国家的号召一路砥砺前行,
 

让绿

色经济成为发展新引擎,
 

积极饯行社会责任,
 

更彰显了国民品牌的企业担当。
在奥康上市十周年之际,

 

奥康不忘初心从产品本身出发,
 

为消费者带来一场“万物焕

新”的绿色行动,
 

以“旧鞋当钱花”激发消费者参与,
 

为消费者提供实在价值的方式,
 

将回

收的旧鞋再造为一条环保跑道,
 

通过奥康专业的绿色循环回收计划为每一双旧皮鞋赋予

“二次生命”。 这场“以旧换新”活动一经发布,
 

便获得了广大消费者的追捧与参与,
 

更在抖

音、
 

微信朋友圈等多个私域 / 公域中掀起了一场全民“种草”热潮。 本次活动线上超 1. 6 亿

次关注,
 

超 100 万人参与热议,
 

声量居高不下。 据不完全统计,
 

本次活动已收集超过一万

双旧鞋,
 

赢得了广大消费者的一致热捧与认可。
作为中国皮鞋品牌代表,

 

奥康通过这场有温度、
 

有环保情怀的“万物焕新”活动,
 

把可

持续发展从概念贯彻到实践,
 

做默默保护地球环境的“地球守护者”,
 

用创新模式推动绿色

事业发展,
 

取得经济效益与社会效益的统一,
 

为鞋业探索环境保护梳理了一条新思路。 奥

康在国潮崛起之下,
 

不断赋予“中国鞋王品牌”新的内涵。
资料来源:

 

《绿色营销如何出圈? 奥康舒适战略环保行动告诉你答案》,
 

凤凰网商业,
 

2022 年 5 月 1 日,
 

内容有改动。
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